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STORYTELLING T

+25 YEARSAN THE MARKET

La marca poco a poco fue conviertiéndose en
un referente en el mundo de las marcas slow
fashion' de la moda espanola. Creando prendas
de calidad en materias y tejidos excepcionales,
con un especial cuidado por los patrones

bien estructurados y un diseno elaborado y
vanguardista.

Una marca en la que la imagen toma protagonismo
mediante potentes campanas y lookbooks que
ayudan a reforzar esa idea de moda en constante
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2017 DISENO VANGUARDISTA
PATRONES CUIDADOS
MATERIAS EXCELENTES
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La marca poco a poco fue conviertiéndose en
un referente en el mundo de las marcas slow
fashion de la moda espainola. Creando prendas
de calidad en materias y tejidos excepcionales,
con un especial cuidado por los patrones

bien estructurados y un diseino elaborado y
vanguardista.

Una marca en la que la imagen toma protagonismo
mediante potentes campanas y lookbooks que
ayudan a reforzar esa idea de moda en constante
relacién con la creatividad en todos sus aspectos:
prendas, tiendas, imagen grafica, shootings etc.
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Values

CREATIVE
MINDSET

A CREATIVE ATTITUDE
TO DRESS OUR LIFE.
CREATIVITY TO WEAR.

ART & MUSIC

La creatividad fue nuestro origen hace 25
anos, es el legado que reinterpretamos y sera

la palanca que nos proyectara hacia el futuro.

Aplicamos el pensamiento creativo a nuestra
marca para disfrutar, conectar con nuestra
gente y responder a sus necesidades

con soluciones sugerentes, originales

y funcionales, que transforman la vida
contemporanea.

FUNCTIONAL TIMELESS

DESIGN

PERFORMANCE SOUL,
PUREST DESIGN WEAR.

DESIGN &
ARCHITECTURE

Ofrecemos prendas de alta calidad partiendo
de una maxima: buen diseno + buena
fabricacion. Eso nos permite un equilibrio
perfecto entre estilo y comodidad, disenoy
funcionalidad.

CARE

CAREFUL AND INNOVATIVE ATTITUDE FOR A
TIMELESS STYLE. BEAUTY MADE HONEST.

ROOTS & IDENTITY

Promovemos una moda honesta y una forma
de ser natural, cercana y empatica, que
mueve conciencias de forma interesante

y atractiva. Creemos que la innovacion
sostenible y un diseno atemporal nos
ayudan a cumplir con el compromiso

ético con nuestro entorno.

SMART-
URBAN

NEW URBAN INSPIRATION
FOR WORLD CITIZENS.
THE WORLD IS OUR HOME.

MOBILITY &
SUSTAINABILITY

Hay una forma inteligente de vivir en las
ciudades. Loreak Mendian habla desde una
ciudad en la costa del mar cantabrico,
rodeada de naturaleza y alimentada por su
confluencia de corrientes culturales. Un
espacio vital, que bulle, donde hay espacio
para el disfrute y el contacto humano. Una
ciudad responsable, que consume con
inteligencia, ya sea moda, gastronomia,
cultura...



THE TRENDSETTER THE SMARTWATCH

+sofisticado

+técnico

Quiere lo ultimo, lo mejor, una estética

Quiere beneficios tangibles,
que le diferencie y le distinga e vl ' &!

funcionalidad y calidad pero, con

identifique. . s . L.
9 gusto. También quiere datos técnicosy
un lenguaje especialista.
Poder adquisitivo alto. Poder adquisitivo alto.
Profesion liberal con tiempo libre. Profesional bien posicionado.
Pertenece (o pretende) a la élite. Ritmo de vida exigente.
Influencer, referencia en su ambito. Mucha movilidad, viajero frecuente.
Modern@, valiente y exclusiv@. Elegante, cuidad@, eficiente.
En forma, cuidad@, atlétic@. Deporte siempre que puede.

THE SOULFINDER

+motivador

Quiere que la marca comulgue con
sus valores y filosofia. Un compromiso
ético y un compromiso, tanto a la
marca como a él/ella.

QUIEN ES

Poder adquisitivo medio-alto.
Acomodado (trabajo no prioritario).
Mente inquieta, comprometida y curiosa.
Cosmopolita, viajer@, original.

Tribal, identitari@, creativ@.

Deporte para body&mind.



Segmentacion

EDGE APPAREL SERIES

2as y 3as capas.

Prendas exteriores en las que se pondran en practica tecnologias propias
del grupo como Shelltec, Warmshell, Microshell o Windshell, incorporando
prestaciones como elasticidad, impermeabilidad, transpirabilidad,
termorregulacion o secado rapido. Aislantes como la lana animal-friendly
de Lavalan o la pluma reciclada de Neokdun haran que sea una linea

de productos pionera dentro de la marca en cuanto a funcionalidad y
sostenibilidad se refiere.

Con estos valores, Edge Apparel Series, se convierte en la linea tecnolégica
de invierno dentro de Loreak Mendian.

EVERYDAY

las, 2as y 3as capas.

Prendas para el dia a dia. Para ir vestidos de manera comoda y atemporal
pero con un toque vibrantes y creativo. Piezas que pueden hacernos sentir
confortables tanto en una jornada de oficina como en un paseo de sabado
por la tarde. El algodén organico y los tratamientos PFC Free entran con
fuerza en la linea mas clasica de la marca, para asi dotar al usuario Loreak
Mendian de la funcionalidad y sostenibilidad que las prendas creativas
requerian.

FLITE

las, 2as y 3as capas.

Flite nace como una linea ligera, de temporadas de entretiempo, donde
ademas de buscar esa proteccion frente al viento, la lluvia y el frio
buscamos poder tener libertad de movimientos. Prendas que ademas de
poder guardarse facilmente en maletas y mochilas, nos permiten movernos
con facilidad a la hora de transportarnos por la ciudad, ya sea a pie, en bici,
en patin etc. aportando esa elasticidad y ligereza a los movimientos que
tanto solemos necesitas en la vida smart-urban.

ACCESORIES

Accesorios.

Linea que abarcara todos esas piezas suplementarias que complementaran
los looks en su estética y reforzaran los conceptos de funcionalidad
y tecnologia en la marca.

Loreak Mendian LAB

las, 2as y 3as capas.

Lanzamientos de nuevas tecnologias, proyectos singulares y colaboraciones
en el ambito de la creatividad.
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