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En Ternua Group nos mueve el propósito 
de contribuir a que siga girando el ciclo de la vida: 
proteger, crear, avanzar, retornar. 

Tenemos un compromiso con nuestros 
orígenes, nuestro entorno y nuestra gente. Y un 
reto: innovar, crear futuro y la ambición de ser 
mejores. 

Aspiramos a ser una voz referente en 
innovación tecnológica sostenible. 

Creemos que ser original, innovador, 
comprometido y valiente no es una opción, es una 
actitud en la que el cómo importa más que el qué. 
El planeta no es una opción, es una prioridad. 

CHANGE PRIORITIES
TERNUA GROUP

Nosotros



Ternua es la marca que 
viste a aquellas personas de 
alma aventurera y espíritu 
outdoor que buscan 
conectar con la naturaleza.

Ternua Loreak Mendian Astore Lorpen Ternua Workwear

Prendas y accesorios 
multifuncionales 
y sostenibles para 
actividades Outdoor, que 
protegen a las personas y al 
planeta

Ropa deportiva funcional 
y de calidad para aquellos 
que saben vivir con 
deportividad de manera 
positiva, saludable y 
honesta.

Calcetines técnicos 
diseñados y fabricados de 
manera sostenible en los 
Pirineos para actividades 
Outdoor.

Ternua Workwear 
es la marca para las 
compañías que protegen 
a sus trabajadores 
continuamente expuestos 
al aire libre.
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Marcas
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Fashion

Sportswear

OutdoorWork

L U X URY

F UNC T I ON A L

Ternua Group
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Valores

CREATIVE MINDSET

ART & MUSIC

FUNCTIONAL DESIGN

DESIGN & ARCHITECTURE

TIMELESS CARE

ROOTS & IDENTITY

SMART—URBAN

SUSTAINABILITY & MOBILITY

Nosotros
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Quiere lo último, lo mejor, una estética 
que le diferencie y le distinga e 
identifique.

QUIÉN ES
Poder adquisitivo alto.
Profesión liberal con tiempo libre.
Pertenece (o pretende) a la élite.
Influencer, referencia en su ámbito.
Modern@, valiente y exclusiv@.
En forma, cuidad@, atlétic@.

QUIÉN ES
Poder adquisitivo alto.
Profesional bien posicionado.
Ritmo de vida exigente.
Mucha movilidad, viajero frecuente.
Elegante, cuidad@, eficiente.
Deporte siempre que puede.

QUIÉN ES
Poder adquisitivo medio-alto.
Acomodado (trabajo no prioritario).
Mente inquieta, comprometida y curiosa.
Cosmopólita, viajer@, original.
Tribal, identitari@, creativ@.
Deporte para body&mind.

Quiere beneficios tangibles, 
funcionalidad y calidad pero, con 
gusto. También quiere datos técnicos y 
un lenguaje especialista.

Quiere que la marca comulgue con 
sus valores y filosofía. Un compromiso 
ético y un compromiso, tanto a la 
marca como a él/ella.

THE TRENDSETTER
+sofisticado +técnico +motivador

THE SMARTWATCH THE SOULFINDER
TS SW SF

Target
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CORE

Diseño más sencillo

La cantidad de círculos indica amplitud (uds. venta) de colección y la cantidad de gris el grado de continuidad

SMART
Diseño funcional menos 

arriesgado

HYPE
Diseño moderno, exclusivo, 

(cápsulas)

Diseño
Tecnicidad
Precio

TRENDSETTER TRENDSETTER

TRENDSETTER

SOUL FINDER

SOUL FINDER

SOUL FINDER

SMARTWATCH SMARTWATCH

Diseño
Tecnicidad
Precio

Por primera vez en su historia Loreak 
Mendian contará con un laboratorio 
de ideas. Un segmento de la colección 
del que surgirán nuevas tecnologías y 
proyectos singulares aplicados a prenda 
como RedCycle, WearCycle etc. además 
de posibles colaboraciones con marcas 
y proyectos que hagan del carácter de la 
firma algo más rotundo si cabe.

Esta línea será transversal en todos los 
segmentos y estilos.

Línea que abarcará todos esas piezas 
suplementarias que complementarán 
los looks en su estética y reforzarán los 
conceptos de funcionalidad 
y tecnología en la marca.

Diseño
Tecnicidad
Precio

Diseño
Tecnicidad
Precio

Diseño
Tecnicidad
Precio

Diseño
Tecnicidad
Precio

EDGE FLITE EVERYDAY ACCESSORIES
Loreak 
Mendian LAB

Segmentación
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Sostenibilidad

RESPONSABILIDAD

En promedio, más del 80% del impacto 
de un producto (textil y complemento) es por los 
materiales con los que está fabricado.

COMPROMISO

La selección de los materiales y accesorios 
para cada producto es una parte esencial de 
la estrategia ambiental de TERNUA GROUP. 
¿El objetivo? Productos duraderos y de alto 
rendimiento, pero que ante todo sean inofensivos 
para las personas y el medio ambiente.

En 2007, introdujimos un estándar interno 
de diseño sostenible que nos permite guiar y 
respaldar el progreso de nuestros equipos en el 
desarrollo de los productos llamado COMMITMENT 
y que ahora es utilizado por todas las marcas del 
grupo. 

Nosotros
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Sostenibilidad

Nosotros



Más de 25 años en el mundo del Street Wear
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Loreak Mendian significa “flores en el 
monte”, una marca fiel a sus raíces, nacida en 
Donosti, con una mirada al mundo. Una trayectoria 
de más de 25 años reinterpretada para transformar 
la vida contemporánea. 

Nosotros
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Loreak Mendian significa “flores en el monte”, una 
marca fiel a sus raíces, nacida en Donosti, con una 
mirada al mundo. Una trayectoria de más de 25 años 
reinterpretada para transformar la vida contemporá-
nea. 

En Loreak Mendian apostamos por prendas de alta 
calidad y con una fabricación cuidada. Reivindica-
mos el poder del diseño para crear prendas 
atemporales y duraderas. Vestir Loreak Mendian 
significa inclinarse por el diseño y la funcionalidad. 
Una forma de vestir versátil, perfecta para tu día a 
día o para cualquier ocasión.

Promovemos una moda honesta y una forma de ser 
natural, cercana y empática. La innovación 
sostenible es nuestra herramienta para cumplir con 
el compromiso ético que tenemos con nuestro en-
torno.

Nos mueve la cultura y nos empapamos de las 
expresiones artísticas que nos rodean. La música, 
el cine o el diseño gráfico son parte de 
Loreak Mendian, inspirando nuestras colecciones, 
nuestras tiendas y nuestro propio espíritu creativo.

Loreak Mendian sustraiekiko leiala den Donostin 
sortutako marka da, munduari begira. 25 urtetik 
gorako ibilbidea, bizitza garaikidea eraldatzeko 
berrinterpretatua.

Loreak Mendian-en kalitate handiko jantzien eta fa-
brikazio zainduaren alde egiten dugu. Diseinuak den-
boraz kanpoko arropa iraunkorrak sortzeko duen 
ahalmena aldarrikatzen dugu. Loreak Mendian 
janztea diseinuaren eta funtzionaltasunaren alde egi-
tea da. Erabilera anitzeko janzkera, egunerokotasune-
rako edo edozein unetarako ezin hobea.

Moda zintzoa eta naturala, hurbila eta enpatikoa sus-
tatzen ditugu. Berrikuntza jasangarria gure 
ingurunearekin dugun konpromiso etikoa 
betetzeko tresna da.

Kultura mugiarazi eta inguruko arte-adierazpenez 
blaituko gara. Musika, zinema edo diseinu grafikoa Lo-
reak Mendian-en parte dira, gure bildumak, 
dendak eta gure espiritu sortzailea inspiratuz.

Loreak Mendian means “flowers on the mountain”. 
This is a brand that stays faithful to its San Sebastián 
roots, but looks out to the wider world. 
A fresh take on a 25-year-plus trajectory to 
transform contemporary living. 

At Loreak Mendian, we’re committed to the 
meticulous production of high quality garments. We’re 
harnessing the power of design to create 
timeless, long-lasting garments. Dressing in Loreak 
Mendian means prioritising design and functionality. 
A versatile way of dressing, perfect for everyday wear 
or any other time.

We champion honest fashion and a natural, close and 
empathetic way of being. Sustainable innovation is a 
tool we use to meet the ethical commitment we have 
to our environment.

Culture moves us, and we soak up all the different art 
forms around us. Music, film and graphic design are 
a part of Loreak Mendian. They inspire our collec-
tions, our stores and our own creative spirit.
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25 años

Loreak Mendian fue una marca de ropa 
que se creó entre amigos en la ciudad de San 
Sebastián en el año 1995. 

En aquel momento, el primer logo y que 
dio nombre a la marca fue una margarita. Se abrió la 
primera tienda en la calle Mari, con vistas al puerto 
y la bahía de La Concha en San Sebastián.  

Poco a poco la marca fue creciendo y 
con ella su colección. y  las aperturas de tiendas: 
segunda tienda en Donosti (calle Hernani), Bilbo, 
Madrid, Barcelona, Australia, Japón etc. espacios 
en los que el diseño y la funcionalidad eran la 
premisa principal.

En 2020 la marca cumplió 25 años desde 
su creación y quiso celebrarlo reeditando su primer 
logo: La Margarita.
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25 años
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